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PENDAHULUAN  

Saat ini manusia berada pada era globalisasi, kemajuan akan teknologi semakin 

berkembang, hal ini tentu berdampak pada kehidupan. Dampak yang muncul tentu ada positif 

dan negatif. positifnya terlihat pada kemajuan ilmu pengetahuan dan teknologi. Terlihat 

kemajuan teknologi dan ilmu pengetahuan saat ini memberikan kemudahan untuk mengatasi 

masalah dikehidupan ini, termasuk teknologi digital. Kemudian, negatif yang muncul antara 

lain perubahan perilaku masyarakat yang cenderung bersifat praktis dan berlebihan. Menurut 

Desmita, pelaku konsumsi berlebihan terjadi pada usia remaja akhir, yaitu sekitar usia 18 – 21 

tahun (Fuadi, 2018) . 

Fenomena seseorang mengonsumsi suatu produk atau jasa secara berlebihan atau 

konsumtif sering jumpai dalam kehidupan remaja perkotaan. Hal tersebut lantaran remaja di 

perkotaan menjalani kehidupan sosial yang kompleks, dan individu berlomba-lomba dalam 
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 This consumptive behavior is often found in the lives of 

teenagers who live in urban areas. Because teenagers in 

urban areas live a complex social life, individuals 

compete to consume things to gain identity through 

what they consume.  Economic literacy can suppress 

someone's consumerist behavior. This research aims to 

determine whether economic literacy can influence late 

adolescents in consuming consumer behavior.  This 

research includes associative quantitative research with 

non-probability sampling or purposive sampling 

methods. The research sample consisted of one hundred 

and fifteen respondents. This research collected data by 

distributing online questionnaires or Google Forms and 

then managing it to find the research results. Statistical 

testing in this study used SPSS twenty-six zero-point 

software. The research results show that in testing the 

hypothesis, H0 is accepted and Ha is rejected, and there 

is no significant influence between economic literacy 

and consumer behavior in Rawalumbu. The level of 

economic literacy in the late teens in Rawalumbu does 

not affect consumer behavior. 
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mengonsumsi sesuatu untuk mendapatkan identitas melalui apa yang dikonsumsinya. Perilaku 

konsumtif biasanya terjadi di kalangan mahasiswa atau siswa, sebab dikalangan tersebut 

berada diusia remaja, yang mana pengandalian diri masih belum stabil sehingga sedikit sulit 

untuk mengendaliakannya (Armelia & Irianto, 2021). Lalu, dari penelitian terdahulu 

menyatakan bahwa remaja cenderung ingin memiliki suatu produk yang mereka anggap 

bernilai tinggi, sehingga mengakibatkan konsumsi berlebihan saat berbelanja atau terlibat 

dalam perilaku konsumen (A. Nooriah Mujahidah, 2020; Lestarina et al., 2017). 

Realitas di kalangan remaja menjadi penunjang popularitas dan pengakuan di 

masyarakat, seperti tren fashion yang sedang booming ditatanan remaja. Dengan adanya tren di 

kalangan remaja membuat generasi muda tersebut membeli barang-barang yang tidak 

dibutuhkannya sehingga membuat mereka berperilaku impulsif. Mengenai ini sesuai dengan 

pendapatnya Hurlock,  yang menyatakan bahwa pada kalangan remaja penampilan itu hal 

yang penting untuk daya tarik fisik, upaya penunjang sosial dan popularitas. Saat ini, salah 

satu aktivitas yang sedang ramai dikalangan remaja yaitu aktivitas menjual dan membeli secara 

online. Hal tersebut sesuai dengan saat ini munculnya platform yang mempromosikan produk 

(Yanti et al., 2023). Oleh karena itu, untuk meminimalisir perilaku konsumen diperlukan 

pemahaman dan pengetahuan mengenai perekonomian yaitu literasi ekonomi di kalangan 

remaja masa kini. Apabila perilaku konsumen terjadi secara terus-menerus pada usia remaja 

akhir dan tidak diperbaiki maka hal-hal negatif seperti pola pengelolaan keuangan yang buruk 

dapat muncul. Hal ini sejalan dengan penelitian Erika, dimana perilaku negatif yang tidak 

diubah menjadi lebih baik dapat mengakibatkan pola pengelolaan keuangan yang buruk 

karena dari cara seseorang mengelola keuangannya dapat dilihat bagaimana individu tersebut 

menyelesaikan permasalahan perekonomiannya (Putri et al., 2023) . 

Rendahnya kemampuan literasi remaja di Indonesia cukup mengkhawatirkan, perlu 

ditemukan penyebabnya. Diantara penyebabnya yaitu kurangnya keinginan akan literasi dan 

kurangnya kebiasaan membaca ditantanan remaja (Sinaga et al., 2021). Berdasarkan data kajian 

Bank Indonesia mengenai indeks literasi ekonomi masyarakat di Indonesia pada tahun 2022 

sebesar 23,3%, dapat diasumsikan bahwa 23 orang dari 100 penduduk di Indonesia memiliki 

literasi ekonomi yang tergolong “well literate” (Ahmad Zaky Darmawan, 2022). Hal ini 

menunjukkan bahwa tingkat literasi ekonomi masih rendah. Dengan itu pentingnya untuk 

mempelajari literasi ekonomi, dapat membantu remaja akhir dalam melakukan keputusan 

ekonomi dan mengelola keuangan. Literasi ekonomi sangat diperlukan untuk memahami 

tentang biaya suatu produk dan manfaatnya. Jika tingkat keinginan literasi ekonomi pada 

remaja akhir rendah, hal tersebut berdampak pada pola perilaku konsumen pada remaja akhir. 

Manfaat literasi ekonomi bagi generasi muda adalah mereka dapat mengelola keuangannya 

dengan baik dan mengalokasikan kebutuhan yang terbatas untuk melengkapi kebutuhan tidak 

terbatas. Jika generasi muda memahami literasi ekonomi, mereka dapat mengubah setiap 

permasalahan kebutuhan menjadi sebuah peluang yang dapat memberikan manfaat demi 

kelangsungan hidupnya, Menurut Aditya manfaat dari literasi ekonomi yaitu untuk menekan 

tindakan konsumtif individu yang akan berdampak negatif (Aditya, 2023). 
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Berdasarkan data hasil pra-observasi yang dilakukan oleh peneliti untuk lebih 

mengetahui perilaku konsumtif kalangan remaja akhir dapat dilihat pada gambar 1 :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Presentase alasan melakukan pembelian produk yang tidak direncanakan dalam 

jangka waktu sebulan remaja akhir di Rawalumbu 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer Tahun 2024 

Pada gambar diatas menunjukkan bahwa dari 10 responden, tidak ada responden 

dalam jangka waktu 1 bulan melakukan pembelian yang tidak direncanakan tidak sama sekali 

(0%), 3 responden dalam jangka waktu 1 bulan melakukan pembelian yang tidak direncanakan 

1-3 kali (30%), 5 responden dalam jangka waktu 1 bulan melakukan pembelian yang tidak 

direncanakan 4-6 kali (50%), 2 responden dalam jangka waktu 1 bulan melakukan pembelian 

yang tidak direncanakan lebih dari (20%). Berdasarkan data yang sudah peneliti lakukan 

melalui pra observasi para remaja akhir di wilayah Rawalumbu membawakan hasil rata-rata 

para rejama akhir ini melakukan pembelian produk yang tidak direncanakan (konsumtif) 4-6 

kali dalam kurun waktu 1 bulan. Hal tersebut membuktikan bahwa adanya pola perilaku 

konsumtif kalangan remaja akhir di Rawalumbu. Maka dari itu peneliti melakukan penelitian 

mengenai pemngaruh literasi ekonomi terhadap perilaku konsumtif remaja akhir di 

Rawalumbu, Kota Bekasi. Total jiwa remaja akhir di Rawalumbu Kota Bekasi berjumlah kurang 

lebih sekitar 13.470 jiwa (Dukcapil kota bekasi, 2023) 

Perilaku konsumtif adalah tindakan atau perilaku seseorang dalam mengonsumsi atau 

membeli barang atau jasa secara berlebihan dan tidak didasari atas pertimbangan yang 

rasional, hal ini cenderung tidak didasarkan pada faktor kebutuhan melainkan faktor 

keinginan, kesenangan dan terpengaruh oleh rayuan diskon daripada kebutuhan. Perilaku 

individu biasanya dilatarbelakangi oleh beberapa faktor, seperti kebutuhan, kepuasan semata 

dan gengsi  (Dr. Alfonsitus, 2023). Tindakan konsumtif merupakan sifat individu dalam 

mengonsumsi atau membeli sesuatu yang cenderung tidak didasari akan needs dan tidak 

didasari atas pertimbangan yang rasional karena lebih mengutamakan keinginan dibandingkan 

needs (Nurfitria, 2020; Nurjanah et al., 2024; Rifdani & Cerya, 2022). Perilaku konsumtif 

merupakan perilaku konsumen yang mudah terpengaruh oleh rayuan promosi dari sebuah 

barang atau jasa tampa melihat kebutuhan yang bersifat penting (Putri Nugraha et al., 2021). 

Menurut Dela perilaku konsumtif ialah individu yang tidak didasari akan pertimbangan 

rasional atau irasional, tetapi dimaksudkan untuk mengonsumsi barang atau jasa secara 

berlebih, sehingga dapat menimbulkan pemborosan, selain itu mengutamakan kepuasan 
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dibandingkan kebutuhan yang penting dan secara psikologis hal tersebut dapat menimbulkan 

kekhawatiran (Safitri et al. ., 2020; Septiansari & Handayani, 2021).  

Dimensi perilaku konsumen adalah terpenuhinya wants, item out of reach, unproductive 

goods, dan status. Dari dimensi tersebut diturunkan indikator perilaku konsumen yaitu iklan 

promosi, produk bermerek, dan produk bukan karena kebutuhan tetapi karena gengsi dan 

ingin mencobanya. Perilaku konsumtif umumnya lebih sering terjadi di kalangan remaja, dan 

masa remaja inilah yang membuat seseorang mampu melakukan perilaku konsumtif. Pada usia 

ini remaja mempunyai keinginan yang berlebihan untuk dapat membeli dan mengkonsumsi 

barang-barang konsumsi, salah satunya pakaian atau barang-barang bermerek dengan merek-

merek terkenal, sehingga hal ini berdampak pada tingkat kepercayaan diri remaja terhadap 

barang tersebut. mereka membeli dan menggunakannya untuk kebutuhan mereka. seseorang 

dengan perilaku konsumtif diperkirakan akibat dari seseorang yang kurang akan literasi 

ekonomi. Hal tersebut sejalan yang dikemukakan oleh Budiwati minimnya minat literasi 

ekonomi akan memberikan dampak pada pola perilaku konsumtif. (Novianti & Anasulloh, 

2023) . 

Menurut The National Council on Economic Education (NCEE) literasi ekonomi 

merupakan suatu keadaan yang memvisualkan individu yang mampu menyelesaikan 

problematik fundamental perekonomian dengan bijak, mampu menjalankan aktivitas 

perekonomian dengan baik. (Ferdian dkk., 2022) . Literasi ekonomi adalah kemampuan dan 

wawasan seorang dalam pengimplikasian konsep-konsep dasar perkonomian serta berpikir 

secara kritis untuk menentukan keputusan. Literasi ekonomi juga membantu individu yang 

melek akan ekonomi mengatur resource ekonomi baik yang terbatas atau tidak terbatas untuk 

memperoleh kesejahteraan dengan mengimplikasikan konsep-konsep ekonomi dalam 

kehidupannya (Nurfitria, 2020). Menurut Sina (Watung, 2022) , Literasi ekonomi sebagai 

instrumen berharga dalam merubah perilaku dari kurang cendekia menjadi cendekia. Seperti 

halnya menggunakan pendapatan dengan baik untuk berinvestasi, menabung, dan mencukupi 

kebutuhan saat ini dan yang akan datang. 

Dimensi literasi ekonomi meliputi sikap, keterampilan praktis yang berkorelasi dengan 

kehidupan sehari-hari dan pengetahuan ekonomi (Aslam, 2023) . Selain itu, literasi ekonomi 

dapat mempengaruhi perilaku kewirausahaan dan perilaku konsumen (Salsabila, 2019) . Dari 

dimensi tersebut, Menurut The National Council on Economic Education (NCEE) indikator literasi 

ekonomi dapat dilihat, antara lain mengalokasikan pendapatan individu, mendefinisikan 

pemakaian resources yang terbatas, dan analisa pembiayaan dan kebermanfaatan transaksi 

ekonomi. (Novityawati, 2020) . 

Literasi ekonomi barfungsi untuk memecahkan permasalahan perekonomian dengan 

mengambil tindakan yang tepat, seperti menjadi individu yang cerdas dalam menentukan 

pilihan, produsen yang bijaksana, penabung dan investor, pekerja yang produktif dan individu 

yang bertanggung jawab. (Murniatiningsih, 2020). Selain itu, menurut Ibid, manfaat literasi 

ekonomi membuat individu dapat mengelola keuangannya secara bijak dan kemudian tidak 

menunda untuk memulai pengelolaan kekayaan dan pengelolaan keuangan khususnya 

pendapatan dan pengeluaran dalam jangka waktu tertentu (Ismayanti, 2021). 

Dalam penelitian Firdaus, literasi ekonomi mempengaruhi pola perilaku konsumtif 

individu, artinya bila individu mempunyai tingkat literasi ekonomi yang baik maka tindakan 

konsumtif individu tersebut rendah (B. A. Firdaus, 2021). Literasi ekonomi dapat 

mempengaruhi tindakan dari yang semula tidak efektif menjadi praktis. Contohnya adalah 
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menggunakan pendapatan untuk menabung dan menggunakan asuransi. Literasi ekonomi 

akan mengurangi perilaku konsumtif individu dalam melakukan tindakan konsumsi 

berlebihan. 

Berdasarkan kajian empiris di atas, literasi ekonomi berpengaruh terhadap perilaku 

konsumtif remaja akhir. Literasi ekonomi terdiri dari pengalokasian pendapatan individu, 

penggunaan resources yang terbatas, dan memanfaatkan biaya dari transaksi ekonomi. 

Kemudian perilaku konsumen terdiri dari 4 indikator yaitu periklanan, promosi, branded, 

gengsi dan ingin mencoba. Tingkat literasi ekonomi diduga berpengaruh terhadap perilaku 

konsumen, sehingga hipotesis alternatif yang diajukan adalah β xy ≠ 0. Sedangkan hipotesis 

alternatif dapat ditolak jika β xy = 0; Literasi Ekonomi tidak berpengaruh terhadap tindakan 

konsumtif 

Pada hasil penelitian terdahulu mengenai pengaruh literasi ekonomi terhadap perilaku 

konsumtif, yaitu ditemukan bahwa literasi ekonomi berpengaruh negatif dan signifikan 

terhadap perilaku konsumtif, artinya jika Literasi Ekonomi ditingkatkan per satuan akan 

menurunkan Perilaku Konsumtif (A. B. Firdaus & Pusposari, 2022; Indriyani et al., 2022; 

Marganingsih & Pelipa, 2019; Nurfitria, 2020). Namun beberapa penelitian sebelumnya 

menyatakan bahwa literasi ekonomi tidak memberikan pengaruh terhadap perilaku konsumtif. 

Literasi ekonomi tidak berpengaruh pada perilaku konsumtif atau tidak memberikan gambaran 

mengenai perilaku konsumen (Jannah, 2019; Muttaqin dkk., 2022; Puryasari, 2019) . Dari 

adanya GAP atau perbedaan hasil peneletian maka peneliti melakukan penelitian dengan 

variabel tersebut.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi seberapa berpengaruh dari literasi 

ekonomi ini terhadap perilaku konsumtif remaja akhir. Dari hasil penelitian ini peneliti 

berharap dapat memberikan edukasi mengenai urgensi literasi ekonomi dalam menekan 

perilaku konsumen di kalangan remaja akhir.  

METODE PENELITIAN 

Penelitian ini dilakukan di Rawalumbu, Kota Bekasi. penelitian ini dilakukan pada 

bulan Mei 2024. Dengan munculnya marketplace dan media sosial yang semakin beragam, 

remaja akhir mengalami perubahan fisik dan psikologis, dimana tren saat ini mempengaruhi 

perubahan tersebut di berbagai media sosial, semakin mudah bagi generasi muda untuk 

membeli produk atau layanan. Dengan mudahnya berbelanja, remaja tidak sadar akan 

konsumsi berlebihan atau yang bisa disebut dengan perilaku konsumtif. Populasi penelitian ini 

terdiri dari remaja akhir berusia 18-21 tahun dengan jenjang SMA/SMK/MA, studi S1 /D3, 

bekerja dan lain-lain. Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui apakah literasi ekonomi 

berpengaruh terhadap perilaku konsumtif remaja akhir di Rawalumbu. 

Penelitian adalah penelitian kuantitatif asosiatif yang meneliti pengaruh antara dua 

variabel. Kuantitatif asosiatif meneliti hubungan antara dua variabel (Abdullah et al., 2021). 

Penelitian ini juga termasuk penelitian korelasional, artinya hanya mengukur pengaruh 

variabel bebas terhadap variabel terikat. Literasi Ekonomi (X) merupakan variabel bebas dan 

variabel terikat Perilaku Konsumen (Y).  
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Populasi penelitian ini yaitu remaja akhir di wilayah Rawalumbu yang ber-umur 18-21 

tahun yang berjumlah 12.976 jiwa. Sampel merupakan sebagian dari banyaknya responden dan 

karakteristik populasi. Jumlah populasinya cukup banyak, dan peneliti hanya mungkin 

mengambil beberapa hal pada populasi tersebut karena adanya keterbatasan materi, waktu dan 

fisik. Dengan demikian peneliti dapat memilih sampel yang diambil dari populasi yang 

representatif. (Abdullah et al., 2021). Penelitian ini melakukan pengambilan sampel dengan 

menggunakan non-probability sampling atau purposive sampling, memilih sampel sesuai dengan 

kreteria tujuan peneliti (Amruddin et al., 2022). Penyebaran kuesioner menggunakan aplikasi 

Google Form dan dengan bantuan Studi Literatur. Penentuan jumlah sampel peneliti 

menggunakan rumus slovin (Darwin et al., 2021). Peneliti telah menghitung jumlah sampel 

menggunakan rumus Slovin dengan signifikansi yang diinginkan (10%) berjumlah 100 

responden.  

Skala yang digunakan adalah skala likert. Skala likert ini menguji pendapat, sikap dan 

pandangan seseorang terhadap fenomena sosial yang ada atau disebut dengan variabel 

penelitian. (Amruddin et al., 2022). Dalam penelitian ini pernyataan mempunyai dua ciri 

instrument yaitu positif dan negatif. Pernyataan positif dimulai dari poin one dengan 

pernyataan sangat tidak setuju hingga poin five dengan sangat setuju. Sebaliknya jika 

pernyataan negatif dimulai dari poin one dengan pernyataan sangat setuju hingga poin five 

dengan sangat tidak setuju (Abdullah et al., 2021). 

Pengambil data dengan menyebarkan kuesioner. Peneliti membuat kuesioner online 

menggunakan Google form yang dibagikan melalui WhatsApp. Peneliti memberikan informasi 

pengisian kuesioner sesuai dengan kreteria tertentu dan keadaan sebenarnya sebelum 

responden mulai mengisi kuesioner. Item pernyataan telah disesuaikan dengan indikator 

masing-masing variabel dan disajikan dengan bahasa yang mudah dipahami. Adapun kreteria 

responden yang boleh mengisi yaitu berdomisili di kelurahan Rawalumbu, berusia 18-21 tahun. 

Teknik analisis data merupakan suatu cara pengolahan data menjadi informasi 

sedemikian rupa sehingga memudahkan dalam memahami hakikat data dan membantu 

mencari solusi permasalahan khususnya permasalahan yang berkaitan dengan penelitian. 

(Abdullah et al., 2021). Teknik Analisa statistik penelitian ini supported by software SPSS 26.0. 

peneliti menggunakan teknik analisis data berdasarkan descriptive statistics, dimana descriptive 

statistics menurut Sugiyono 2014 (Abdullah et al., 2021) adalah metode menganalisis data 

dengan mendeskripsikan data yang telah terkumpul, tanpa membuat kesimpulan yang sifatnya 

general. 

Pengujian Persyaratan Analisis menggunakan uji asumsi klasik. Uji normalitas adalah 

pengujian yang cukup mudah dengan membuat pendistribusi frekuensi dari skor yang ada. Uji 

normalitas menggunakan modifikasi Kolmogorov-Smirnov , sangat cocok untuk melakukan uji 

normalitas ketika mean dan varians tidak diketahui tetapi merupakan estimasi terhadap data 

(sampel). Pengujian hipotesis menggunakan uji statistik deskriptif dan uji asumsi klasik dalam 

model regresi. Testing hypotheses dilakukan dengan uji R2 dan uji t (t – test). 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian  

Berdasarkan hasil pengolahan data angket identitas responden dengan menggunakan 

uji frequency, diketahui bahwa hasil analisis sampel pada penelitian ini berdasarkan jenis 

kelamin, usia, dan jenjang. Berdasarkan tabel 1, hasil uji frequency identitas responden 

memberitahukan bahwa karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin bahwa laki-laki 

34% dan perempuan sebanyak 66%. Kemudian berdasarkan usia responden, usia 18 tahun 

memiliki frekuensi sebesar 32%, usia 19 tahun memiliki frekuensi sebesar 16%, usia 20 tahun 

memiliki frekuensi sebesar 9%, dan usia 21 tahun memiliki frekuensi sebesar 9%. -usia tua 

memiliki frekuensi 43%. Kemudian berdasarkan tingkat responden yaitu jenjang 

SMA/SMK/MA mempunyai frekuensi sebesar 42,61%, S1 memiliki frekuensi sebesar 46,09%, D3 

memiliki frekuensi sebesar 9,57%, dan bekerja memiliki frekuensi sebesar 1,74%. Jumlah 

keseluruhan responden 115 responden. 

Tabel 1. Hasil Uji Frekuensi Identitas Responden 

Sumber : Hasil Pengolahan Data Primer Tahun 2024 

  Uji statistik Kolmogorov-Smirnov Test dilakukan untuk mengetahui data distributed 

normal atau tidak normal. Residu distributed normal jika mempunyai nilai signifikansi > 0,05 

(5%). Hasil analisa asumsi normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov terhadap nilai residu dari 

persamaan regresi. Hasil uji normalitas pada Tabel 2 di bawah dengan menggunakan metode 

one-sample Kolmogorov-Smirnov menunjukkan nilai residu variabel terikat dan bebas untuk 

ukuran sampel (N) sebesar 115 yaitu 0,064. Artinya hasil dari data tersebrut terdistribusi secara 

normal karena nilai residu > 0,05 atau 0,064 > 0,05, sehingga model regresi dapat digunakan 

untuk pengujian hipotesis. 

 

 

 

 

 

Uraian Identitas Responden 

Kategori Persentase  

Jenis kelamin  

Pria 34% 

Wanita 66% 

 Usia  

18 tahun 32% 

19 tahun 16% 

20 tahun 9% 

21 tahun 43% 

Jenjang  

SMA/SMK/MA 42,61% 

S1 46,09% 

D3 9,57% 

Bekerja 1,74% 
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Tabel 2. Hasil uji normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residuals 

N 115 

Normal Parameters, b Mean 0.0000000 

Std. Deviation 15.87855374 

Most Extreme Differences Didistribusikan 0.081 

Positif 0.059 

Negatif -0.081 

Statistical Tests 0.081 

Asymp. Sig. (2-tailed)c 0.064 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) 

d 

Sig. 0.060 

99% Confidence 

Interval 

Lower 

Bound 

0.054 

Upper 

Bound 

0.067 

a. Distribusi tes Normal. 

b. Dihitung dari data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

Sumber : Hasil Pengolahan Data SPSS Tahun 2024 

Selain itu, untuk memperkuat analisis Kolmogorov-Smirnov, terlihat pada Gambar 2 

bahwa kurva normal lot PP menunjukkan titik-titik mengikuti garis diagonal atau tidak 

menjauh dari garis diagonal. Maka dapat disimpulkan data dalam penelitian ini berdistribusi 

secara normal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 2. Hasil uji normalitas dengan kurva normal pp lot 

Sumber : Hasil Pengolahan Data SPSS Tahun 2024 

Persamaan regresi dirumuskan sebagai y = a + bx. Jadi pada tabel 3 hasilnya y = 58,989 

(α) + 0,177 (x), artinya konstanta bernilai positif 58,989, artinya jika literasi ekonomi (X) bernilai 

0 maka perilaku konsumen (Y) bernilai positif yaitu 58,989 . Koefisien regresi variabel literasi 

ekonomi (X) bernilai positif 0,177. Jika literasi ekonomi (X) naik sebesar 1, maka pola konsumsi 
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(Y) meningkat sebesar 0,177. Koefisiennya bernilai + (positif), artinya adanya hubungan + antara 

literasi ekonomi dengan perilaku konsumtif.  
Tabel 3. Hasil uji regresi sederhana  

Sumber : Hasil Pengolahan Data SPSS Tahun 2024 

Setelah dilakukannya pengujian descriptive statistics serta uji asumsi klasik pada 

regression model, lalu menguji hipotesis dengan pengujian koefisien determinasi yang 

disesuaikan dan uji statistik t-s (t – test). Dari tabel 4 diketahui nilai R Square sebesar 0,015 atau 

sama dengan 1,5% artinya jika hanya variabel literasi ekonomi (X) saja yang mempengaruhi 

perilaku konsumen (X) maka besarnya hanya 1,5%. Selebihnya dari nilai tersebut berarti 

dipengaruhi oleh faktor lain diluar dari penelitian ini. 

Tabel 4. Hasil uji koefisien determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the 

Estimate 

1 ,124a 0,015 0,007 15,949 

a. Predictors: (Constant), Literasi Ekonomi 

Sumber : Hasil Pengolahan Data SPSS Tahun 2024 

Berdasarkan hasil uji t tabel 5 terlihat variabel Literasi Ekonomi (X) mempunyai nilai 

sig 0,187. Nilai sig ≥ 0,05. Dan terlihat nilai thitung sebesar 1,329 < ttabel 1,658. Apabila t-hitung 

< t-tabel maka H0 is accepted, Ha is rejected. Jadi, dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat 

pengaruh antara variabel literasi ekonomi dengan perilaku konsumtif. 

Tabel 5. Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 58,989 7,653   7,708 0,000 

Literasi Ekonomi 0,177 0,133 0,124 1,329 0,187 

a. Dependent Variable: Perilaku konsumtif 

Sumber : Hasil Pengolahan Data SPSS Tahun 2024 

 

PEMBAHASAN 

Pengaruh Literasi Ekonomi Terhadap Perilaku Konsumtif Rejama Akhir Di Wilayah 

Rawalumbu 

Berdasarkan hasil penelitian yang peneliti sudah olah dan analisis dengan 

menggunakan SPSS 26.0, hasil dalam pengolahan data yaitu nilai residu variabel bebas dan 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) 58,989 7,653  7,708 0,000 

Literasi Ekonomi 0,177 0,133 0,124 1,329 0,187 

a. Dependent Variable: PK 
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variabel terikat untuk ukuran sampel (N) sebesar 115 yaitu sebesar 0,064. Artinya data 

penelitian ini terdistribusi normal karena nilai residu > 0,05 atau 0,064 > 0,05, sehingga regression 

model dapat digunakan untuk pengujian hipotesis, Maka dapat disimpulkan data dalam 

penelitian ini berdistribusi secara normal. Selain itu diperoleh persamaan regresi Y = 58,989 (α) 

+ 0,177 (X), artinya α = konstanta (jika literasi ekonomi konstan maka perilaku konsumtif 

sebesar 58,989, Dalam pengujian hipotesis diketahui nilai t-hitung sebesar 1,329 dan nilai ttabel 

sebesar 1,658 sehingga t-hitung < t -tabel yaitu 1,329 < 1,658 Data tersebut menyatakan Ho di 

terima dan Ha di tolak Tidak terdapat pengaruh yang signifikan antara variabel (X)  literasi 

ekonomi terhadap variabel (Y) perilaku konsumtif di wilayah Rawalumbu. Sehingga 

menghasilakan hipotesis maka literasi ekonomi berpengaruh terhadap perilaku konsumtif tidak 

terbuktikan. Jadi baik tinggi maupun rendah literasi ekonomi yang dimiliki remaja akhir di 

Rawalumbu tidak mempengaruhi perilaku konsumtif.  

Hasil dari penelitian tersebut sejalan dengan penelitian terdahulu yang dilakukan oleh 

(Jannah, 2019; Muttaqin et al., 2022; Puryasari, 2019), tidak ada pengaruh literasi ekonomi 

terhadap perilaku konsumtif. Dari hasil pengujian responden menunjukkan bahwa responden 

memiliki tingkat literasi ekonomi yang baik namun wawasan mereka mengenai ekonomi ini 

belum secara maksimal di implikasikan untuk kehidupan sehari-hari mereka. sehingga   

walaupun   mereka   memiliki literasi ekonomi yang baik mereka tetap bertindak konsumtif. 

Namun hasil penelitian tersebut tidak mendukung penelitian yang dilakukan (Abdurrohman, 

2023; Bobi, 2023; Ismayanti, 2021), terlihat bahwa literasi ekonomi berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap perilaku konsumtif. 

Faktor terpenting dalam mengantisipasi perilaku konsumtif adalah dengan 

mempunyai minat dan kemampuan dalam literasi ekonomi yang bijak, karena literasi ekonomi 

akan memperkaya wawasan tentang pengelolaan pendapatan untuk keperluan konsumsi, dan 

literasi ekonomi diperlukan agar dapat memutuskan pilihan yang cerdas dan tepat serta literasi 

ekonomi membantu dalam memahami pemilihan keputusan ekonomi, Namun literasi ekonomi 

yang dimiliki oleh remaja akhir diwilayah rawalumbu ini tidak mempengaruhi perilaku 

konsumtif. Pada realitanya literasi ekonomi pasti sudah tidak asing lagi dikalangan remaja 

akhir karena di sekolah pun pasti mereka sudah mempelajarinya namun hanya saja 

pengimplikasiannya belum mereka terapkan secara maksimal dikarenakan masih ada yang 

membiayainya. 

 

SIMPULAN 

Berdasarkan hasil dari penelitian ini dan pembahasan yang tertera diatas, penelitian 

tentang pengaruh literasi ekonomi terhadap perilaku konsumtif remaja akhir di Kelurahan 

Rawalumbu telah memberikan kesimpulan dan membuktikan bahwa hipotesis yang diteliti 

dapat ditolak. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa literasi ekonomi tidak mempengaruhi 

perilaku konsumtif di kalangan remaja akhir khususnya di wilayah Kelurahan Rawalumbu. Uji 

ini menunjukkan bahwa Ho diterima. Hal ini menunjukkan bahwa peran literasi ekonomi tidak 

dapat mengubah perilaku konsumen secara signifikan, dan jika dilihat dari R Square 

pengaruhnya hanya sebesar 1,5%. Sedangkan untuk sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak dijelaskan dalam penelitian ini.  
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Berdasarkan kesimpulan ada beberapa masukan atau saran yang dapat 

dipertimbangkan untuk  peneliti selanjutnya yang ingin meneliti variabel tersebut, antara lain 

peneliti mencari target responden yang berusia 21 tahun ke atas atau yang sudah bekerja 

karena dari hasil penelitian ini responden berada di pada usia remaja akhir (usia 18-21 tahun) 

tidak terdapat pengaruh yang signifikan. Padahal jika dilihat dari segi pendidikan mereka pasti 

pernah mendapatkan pembelajaran tentang literasi ekonomi di sekolah, namun terlihat dari 

hasil penelitian ini mereka tidak mengimplikasikannya dalam kehidupan sehari-hari karena 

rata-rata pada usia tersebut, responden masih mendapat nafkah dari orang tuanya atau tidak 

mempunyai penghasilan. Oleh karena itu, faktor literasi ekonomi tidak mempengaruhi pola 

perilaku konsumen. Selain itu, pengetahuan mereka mengenai literasi ekonomi diwujudkan 

melalui pencapaian dan perencanaan visi dan misi mereka ke depan. Secara mendasar  perilaku 

konsumtif dipengaruhi oleh banyak aspek, salah satunya adalah literasi ekonomi, namun ada 

banyak aspek lain yang berkemungkinan mempengaruhinya, oleh sebab itu, patut diteliti 

faktor lain yang mempengaruhi tinggi rendahnya perilaku konsumtif selain literasi ekonomi. 
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