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Abstrak

Tour Culinary West Sumatra Magazine yang telah dirancang sangat membutuhkan
pemahaman tentang beberapa teori diantaranya tentang layout yang menjadi
landasan dari rancangan tersebut. Melalui pemahaman dari beberapa teori
tersebut, perancangan e-magazine diharapkan dapat dipertanggungjawabkan
secara ilmiah. Majalah yang menyajikan informasi-informasi tentang kuliner,
budaya dan pariwisata yang ada di Sumatera Barat tersebut mengangkat edisi
pertama tentang kuliner malam Pasar Padang Panjang. Tujuan dari perancangan
Tour Culinary West Sumatra Magazine adalah sebagai media informasi bagi
masyarakat luas tentang kuliner budaya dan pariwisata Sumatera Barat.
Penggunaan media e-magazine atau majalah elektronik menjadi alasan tertentu
dengan beberapa pertimbangan yang dikaji dari hasil pengamatan dan data-data
yang diperoleh. Seperti pengamatan terhadap potensi yang ada, perilaku
masyarakat, dan apa saja yang harus dicapai melalui perancangan tersebut.

Kata kunci E-Magazine, Tour Culinary, Padangpanjang, Culinary Market

Pendahuluan

Padang Panjang salah satu kota yang terletak di Provinsi Sumatera Barat
dengan luas wilayah terkecil pada provinsi ini. Kota ini memiliki julukan sebagai
Kota Serambi Mekkah, yang juga dikenal sebagai Mesir van Andalas. Padang
Panjang berada di daerah ketinggian lebih dari 700 mdpl, yang membuat kota ini
memiliki suhu udara yang sejuk. Padang Panjang sendiri terletak di jalur
persilangan dan terhubung langsung dengan jalur lintas Sumatera, sehingga tidak
jarang kota ini menjadi tempat persinggahan. Dengan posisi yang berada di
persimpangan ini, memberi pengaruh yang positif bagi perkembangan ekonomi
masyarakat setempat. Terlebih lagi dengan berkembangnya pariwisata di kota
kecil ini.

Tidak terlepas dari bidang pariwisata, Padang Panjang juga dikenal dengan
daerah tujuan untuk berwisata kuliner. Kota ini menjanjikan berbagai macam
makanan khas Sumatera Barat maupun dari daerah lain, mulai dari makanan berat
hingga makanan ringan yang hanya sekedar teman santai untuk minum kopi
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seperti masakan khas Sumatera Barat rendang, itiak lado mudo, sate mak syukur
yang bisa disebut kini menjadi ikon kuliner Kota Padang Panjang, bubua kacang
hijau, bubua kampiun, roti tenong, kue pukis dan lain-lain. Tidak hanya makanan,
disini juga terdapat berbagai jenis minuman yang mungkin sudah tidak asing lagi
bagi para pecinta kuliner khas Sumatera Barat seperti teh talua, skotang, bandrek
dan lain-lain. Memang sebuah tujuan wisata untuk memanjakan selera. Apalagi
didukung dengan suhu yang sejuk, seakan melengkapi kenikmatan untuk
mencicipi berbagai macam makanan dan minuman tersebut.

Semua tersebut dapat ditemui di sebuah kawasan di daerah pasar Padang
Panjang. Tapi kita hanya dapat menemui kawasan tersebut pada malam hari,
mulai dari pukul 17.00 hingga tengah malam. Kurang lebih terdapat 50 pedagang
yang mencoba mengadu nasib di daerah kawasan malam kota Padang Panjang ini.
Kawasan ini terletak di pusat kota di Jl.Imam bonjol yang siang nya merupakan
pasar yang menjual kebutuhan masyarakat.

Selama ini dalam mempromosikan kawasan wisata kuliner malam di kota
Padang Panjang masih diaplikasikan lewat pesan verbal (mulut ke mulut), hal ini di
sebabkan media promosi yang belum ada sama sekali, baik kepada masyarakat
kota Padang Panjang itu sendiri, maupun masyarakat di luar daerah kota Padang
Panjang. Untuk lebih mengefektifkan bagaimana mensosialisasikan wisata kuliner
malam ini kepada masyarakat perlu di upayakan sebuah media yang dapat
menjadi bagian kawasan wisata kuliner malam kota padang panjang.

Guna meningkatkan daya tarik kawasan wisata kuliner malam kota Padang
Panjang sebagai salah satu wisata kuliner, maka berdasarkan fenomena yang telah
dibicarakan penulis sangat tertarik untuk memilih kawasan wisata kuliner malam
kota Padang Panjang sebagai obyek promosi. Tujuannya agar para wisatawan baik
lokal maupun luar kota padang panjang dapat tertarik untuk singgah dan
menikmati wisata kuliner malam serta bisa menjadi salah satu objek wisata
malam yang di gemari para wisatawan.

Inovasi bentuk majalah konvensional yang berkembang sekarang dan
cukup diminati pembacanya adalah e-magazine atau majalah elektronik yang tidak
lagi menggunakan bahan baku kertas untuk menuliskan artikel-artikelnya seperti
majalah pada umumnya, melainkan dalam bentuk file digital yang dapat diakses
melalui komputer, laptop, smartphone, dan teknologi informasi lainnya. Hal ini
membuat proses pendistribusiannya berjalan lebih cepat dan lebih murah
dibanding majalah konvensional. Pada majalah konvensional terjadi proses
pencetakan ke media kertas dan dilanjutkan ke tahap pendistribusian ke konsumen.

Pendistribusian majalah elektronik ke konsumen bisa dikatakan tanpa
batas dan sangat mudah dilakukan. Sepanjang setiap konsumen memiliki alat
komunikasi seperti smartphone, laptop atau komputer yang terkoneksi dengan
jaringan internet konsumen dapat mengakses majalah elektronik tersebut.
Sehingga siapapun, kapanpun, dan dimanapun konsumen bisa mengakses majalah
elektronik tersebut. Hal tersebut cukup untuk meningkatkan efektifitas dan
efisiensi penyebaran informasi melalui majalah elektronik.

E-magazine menyajikan informasi tentang wisata kuliner atau malam.
Cakupan informasi yang ditampilkan melalui majalah elektronik tersebut berupa
penjelasan mengenai apa saja makanan kuliner yang ditawarkan oleh pasar
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malam itu sendiri. Sehingga diharapkan dengan adanya penjabaran informasi
tentang wisata kuliner tersebut melalui e-magazine dapat berlangsung dengan
efektif dan efisien dengan didukung oleh perkembangan teknologi informasi yang
ada sekarang ini.

Detail informasi tentang Sumatera Barat dengan wisata kuliner malam
yang disajikan melalui perancangan majalah elektronik dengan penerapan ilmu-
ilmu tentang layout diharapkan menghasilkan karya desain komunikasi visual yang
mampu berfungsi sebagai solusi meningkatkan efektifitas dan efisiensi penyebaran
informasi. Disamping hal tersebut, melalui perancangan majalah elektronik,
siapapun, dimanapun dan, kapanpun pembaca dapat mengakses majalah tersebut
dengan mudah. Dengan beberapa alasan diatas, maka penulis telah melahirkan
penciptaan karya dengan judul “Perancangan E-Magazine Tour Culinary West
Sumatera, edisi kota Padang Panjang”.

Metode

A. Rancangan Konsep Garapan

Penciptaan e-magazine Wisata kuliner Malam Kota Padang Panjang.
Terinspirasi dari beberapa majalah elektronik yang beredar seperti Akar Media.
Akar media merupakan majalah elektronik yang menyajikan artwork dari vector,
digital photo manipulation, photography, urban art, illustration, digital painting,
dan lain-lain. Majalah tersebut dikemas dalam bentuk virtualmajalah yang dapat di
akses di internet dengan mudah. Hal tersebut sangat memudahkan para pembaca
memperoleh informasi tentang artwork.
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1. Brainstorming Rancangan Konsep Garapan

Gambar 1. Brainstorming Rancangan Konsep Garapan

Hasil dan Pembahasan

Edisi Kuliner Malam Kota Padang Panjang yang diangkat sebagai edisi
pertama rancangan E-Magazine Tour Culinary West Sumatra memiliki ragam
Jenis makanan, mulai dari makanan berat, makanan ringan dan minuman
tradisional. Ragam makanan Edisi Kuliner Malam Kota Padang Panjangmenjadi
ide dasar penciptaan rancangan layout Tour Culinary West Sumatra Magazine.

E-Magazin Tour Culinary West Sumatra pada dasarnya dirancang untuk
menyajikan informasi tentang kuliner budaya dan pariwisata yang ada di
Sumatera Barat terutama pada Kota Padang Panjang. Sumatera Barat sangat
kaya dengan kuliner, budaya dan alamnya yang indah dan masih alami. Selain
itu Sumatera Barat juga menyimpan berbagai sejarah penting pada zaman
penjajahan Belanda, Jepang, hingga kemerdekaan Indonesia. Begitu banyak
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kekayaan budaya, keindahan alam, hingga sejarah yang tersimpan di Sumatera
Barat sangat perlu diketahui oleh generasi penerusnya. Sehingga warisan
tersebut dapat disambut dan dijaga selalu oleh generasi penerus.

E-Magazine Tour Culinary West Sumatra diharapkan mampu
memenuhi kebutuhan informasi para calon wisatawan tentang Sumatera Barat.
Sehingga e-magazine tersebut dapat dijadikan referensi tujuan wisata bagi
para turis, baik itu dalam maupun luar negeri. Media dipilih melalui beberapa
pertimbangan dengan melihat kebiasaan masyarakat saat ini. Beberapa survei
menunjukkan penggunaan internet di Indonesia khusunya meningkat setiap
tahun. Salah satu media online memberitakan bahwa Indonesia menduduki
peringkat keempat di dunia. Hal tersebut ditunjang oleh perkembangan alat
komunikasi yang semakin canggih dimana alat komunikasi tersebut telah
berada di genggaman tangan masyarakat.

Sedangkan Konsep layout akan bertolak dari kearifan lokal adat
sumatera barat yang menjadi materi utama dalam edisi pertama e-magazine
yang dirancang.

Bentuk isi dari E-Magazine Tour Culinary

Gambar 2. salah satu isi konten e-magazine Sate Mak Syukur
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Gambar 3. salah satu isi konten e-magazine Sate Mak Syukur

Gambar 5. salah satu isi konten e-magazine Bika Talago
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Gambar 7. salah satu isi konten e-magazine Pasar Kuliner Malam

Kesimpulan

Penciptaan seni merupakan proses mewujudkan ide dan gagasannya ke
dalam sebuah karya. Pencipta seni memerlukan teori sebagai pondasi dasar dalam
penciptaan karya. Hal ini bertujuan memperkokoh landasan karya tersebut
sehingga karya tersebut tidak mudah digoyahkan oleh teori-teori itu sendiri. Jika
dasar teori dalam penciptaan sebuah karya jelas maka sulit untuk membantah
keberadaan karya tersebut. Bisa dikatakan juga teori akan menuntun para pencipta
seni untuk mengeksplorasi ide-idenya ke dalam bentuk karya. Improvisasi pencipta
seni dalam membangun karya boleh saja ada, bahkan boleh melawan teori yang
telah ada selama para pencipta seni mempunyai alasan yang kuat atas
improvisasinya tersebut dan telah sangat paham dengan teori yang akan diterobos.

Tour Culinary West Sumatra Magazine yang telah dirancang sangat
membutuhkan pemahaman tentang beberapa teori diantaranya tentang layout
yang menjadi landasan dari rancangan tersebut. Melalui pemahaman dari
beberapa teori tersebut, perancangan e-magazine diharapkan dapat
dipertanggungjawabkan secara ilmiah. Teori dasar layout, komunikasi, media, dan
teori-teori lain yang diperlukan dalam perancangan tersebut ditinjau dari beberapa
sudut pandang ahli agar memperkokoh perancangan e-magazine.

Majalah yang menyajikan informasi-informasi tentang budaya dan
pariwisata yang ada di Sumatera Barat tersebut mengangkat edisi pertama tentang
kuliner malam Pasar Padang Panjang. Tujuan dari perancangan Tour Culinary West
Sumatra Magazine adalah sebagai media informasi bagi masyarakat luas tentang
kuliner budaya dan pariwisata Sumatera Barat. Pemahaman target audience perlu
dikaji untuk menemukan media yang yang tepat untuk digunakan sehingga tujuan
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dari komunikasi dapat tercapai. Dengan menentukan target sasaran yang ingin
dituju, dapat membantu mempermudah penentuan media yang tepat untuk
digunakan.

Penggunaan media e-magazine atau majalah elektronik menjadi alasan
tertentu dengan beberapa pertimbangan yang dikaji dari hasil pengamatan dan
data-data yang diperoleh. Seperti pengamatan terhadap potensi yang ada, perilaku
masyarakat, dan apa saja yang harus dicapai melalui perancangan tersebut.
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